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1. Wprowadzenie

Ksiega identyfikacji wizualnej Klastra Zielonej Transformacji stanowi zbidr zasad
dotyczacych stosowania logotypu i elementéw wizualnych.

Celem jest zapewnienie spdjnosci wizerunku marki w kazdej formie komunikacji —
od materiatéw drukowanych po media cyfrowe.

Logo symbolizuje wspodtprace, innowacje i odpowiedzialnos¢ srodowiskowa.



2. Misja i wartosci marki

Misjg Klastra Zielonej Transformacji jest wspieranie ekologicznych innowac;ji i
rozwoju gospodarki niskoemisyjnej.

Wartosci marki: zrownowazony rozwoj, wspotpraca, transparentnosé,
nowoczesnosc.

Identyfikacja wizualna ma za zadanie odzwierciedlac¢ te wartosci poprzez prostote i
harmonie formy.



3. Idea i znaczenie logo

Symbol drzewa w okregu ze strzatkg nawigzuje do procesdw natury — ciggtego
obiegu, wzrostu i odnowy.

Strzatka oznacza transformacje i recykling, a liscie — rozwdj i rownowage
ekologiczna.

Catos¢ tworzy znak rozpoznawalny, harmonijny i uniwersalny.



4. Konstrukcja i proporcje logotypu

Logotyp sktada sie z symbolu graficznego oraz tekstu: 'KLASTER ZIELONEJ
TRANSFORMACII'.

Proporcje elementdw s3 state i nie mogg by¢ modyfikowane.

Symbol i tekst tworzg jedng, spdjng kompozycje o wywazonej strukturze.



5. Pole ochronne i minimalne
rozmiary

Pole ochronne to przestrzen wokot logo, w ktdrej nie mogg znajdowac sie zadne
inne elementy.

Minimalny margines ochronny to wysokosc litery ,,K” w stowie KLASTER.
Minimalna szerokos¢ logotypu do druku: 25 mm | do ekranu: 120 px.



6. Wersje logotypu

e Wersja podstawowa — petny logotyp na biatym tle.
e Wersja monochromatyczna — jednobarwna (czarna lub biata).
e Wersja skrocona — sam symbol graficzny (drzewko w okregu).
e Wersja odwrdcona — jasny logotyp na ciemnym tle.



7. Kolorystyka marki

Kolory marki sg kluczowym elementem identyfikacji:

Zielen gtowna: HEX #22543C | RGB (34, 84, 60) | CMYK (80, 30, 70, 50)
Szaros¢ neutralna: HEX #F2F2F2 | RGB (242, 242, 242)

Czern tekstowa: HEX #3C3C3C | RGB (60, 60, 60)

Biel: HEX #FFFFFF | RGB (255, 255, 255)



8. Typografia firmowa

Podstawowe kroje pisma:

e Nagtowki — Montserrat Bold

e Tekst gtowny — Open Sans Regular

e Dodatkowe — Lato Light (dla materiatow promocyjnych)

Zachowanie konsekwencji typograficznej wzmacnia spdjnosé¢ komunikaciji.



9. Siatka konstrukcyjna

Siatka konstrukcyjna logo opiera sie na proporcjach geometrycznych, ktore
zapewniajg rownowage wizualna.

Zastosowanie siatki pozwala na precyzyjne odtwarzanie znaku w réznych
formatach.

Nigdy nie zmieniaj proporcji symbolu ani odstepow miedzy elementami.



10. Tta i zastosowanie
kolorystyczne

Logo najlepiej prezentuje sie na biatym lub jasnoszarym tle.
Dopuszczalne jest stosowanie na tle fotograficzcnym o duzym kontrascie.
Niedozwolone jest umieszczanie logo na tle o zblizonym odcieniu zieleni.



11. Przyktady zastosowania
logotypu

e Strona internetowa — nagtowek strony, stopka, favicon.

e Wizytowka — lewy gorny rog, dane kontaktowe ponizej.

e Baner —logo po lewej, hasto po prawej stronie.

e Prezentacja PowerPoint — w rogu slajdu tytutowego i koricowego.
e Materiaty drukowane — papier firmowy, teczki, plakaty.



12. Niedozwolone modyfikacje
logotypu

Nie wolno:

e zmieniac koloréw lub proporcji elementow,

e dodawac efektdw (cieni, gradientéw, obryséw),
e umieszczac na tle o niskim kontrascie,

e obraca¢, pochylac lub deformowac znaku,

e stosowac nieautoryzowanych fontéw.



13. Ikonografia i styl graficzny

Styl graficzny oparty jest na prostych, geometrycznych ksztattach i ograniczonej
palecie kolorow.

lkony i ilustracje powinny nawigzywac do ekologii, technologii i wspotpracy.
Rekomendowana linia graficzna: minimalistyczna, ptaska, bez nadmiaru detali.



14. Podsumowanie

Ksiega identyfikacji wizualnej definiuje zasady budowania spdjnego wizerunku
marki Klaster Zielonej Transformacji.

Stosowanie jednolitych standarddéw graficznych zapewnia rozpoznawalnosc i
profesjonalny odbior marki.

Kazde uzycie logotypu powinno byc¢ zgodne z niniejszym dokumentem.



